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UvoD

Rozvoj technologii prinesl moznosti lécby pomoci casti téla jiného clovéka.
a levnéjsi. Potfeba darovanych casti téla se proto zasadnim zplsobem zvySuje.

Darcovské programy se déli na darcovstvi od Zivych a mrtvych darcd. Dale se
rozliSuji podle velikosti a typu darované &asti téla na a) darcovstvi krve a plazmy,
b) darcovstvi tkani a bunék a c) darcovstvi organd. Regulace na EU urovni vychazi
z Evropské umluvy o lidskych pravech, Umluvy o biomedicing, Umluvy o potirani
obchodu s lidmi. Umluva o lidskych pravech a biomediciné’ v ¢lanku 21 vyslovné
stanovuje, ze ,lidské télo a jeho cdsti nesmi byt jako takové zdrojem financniho
prospéchu”.

Na EU urovni feSi darcovstvi organd Smérnice 2010/45/EU, tzv. Organova
direktiva?, kterd v ivodu stanovuje [bod (19)]: ,Vyznamnym faktorem ddrcovstvi
orgdna je altruismus. Za ucelem zajisténi jakosti a bezpecnosti orgdni by mély
byt programy pro transplantaci orgdna zaloZeny na zdsaddch dobrovolného
a bezplatného ddrcovstvi.” Pro darcovstvi krve je Smérnice 2002/98/ES?,
tzv. Krevni direktiva, kterd ve svém uvodu [bod (20)] stanovuje: ,Moderni praxe
transfuze krve je zalozena na principech dobrovolného ddrcovstvi, anonymity
ddrce i prijemce, bezplatnosti ddrcovstvi a neziskovosti zarizeni poskytujicich
sluzby krevni transfuze.” Pro darcovstvi tkani a bunék je Smérnice 2004/23/ES*,
tzv. Tkanova direktiva, ktera podobné ve svém uvodu [bod (18)] stanovuje:
~Programy uzivdani tkani a bunék by mély byt v zdsadé zaloZeny na dobrovolnosti
a neplaceném darovadni, anonymité jak ddrce, tak prijemce, altruismu ddrce
a solidarity mezi ddrcem a prijemcem.” DalSim dualezitym dokumentem je
Smeérnice 2011/24/EU o uplatiovani prav pacientt v preshrani¢ni zdravotni péci°.

Ceska legislativa vychazi z evropské. Transplanta¢ni zakon & 285/2002 Sb.©
fika, Ze odbér organu od zijiciho darce Ize provést pouze ve prospéch pfijemce,
ktery je osobou blizkou darci, nesmi byt zasadnim zplsobem ohrozen Zivot
a zdravi darce a darce vyslovil svobodny, informovany a konkrétni souhlas ve
vztahu k této osobé. Nejedna-li se o osobu blizkou darci, pak je mozné darovat
pouze za podminek, Ze darce prokazatelnym zplsobem vyslovné projevil vili
darovat svdj organ tomuto pfijemci. Vyslovny projev vile musi byt ucinén
pisemné, ma uredné ovérfeny podpis darce a s timto darovanim vyslovila souhlas
eticka komise. Pfedmétem zivého darcovstvi jsou proto pouze obnovitelné organy
(jatra) nebo jeden z funk¢nich parovych organt (ledvina, plicni lalok, ...). Za rok
2020 bylo v CR provedeno 28 transplantaci organt od Zivych darc’, naprosta
vétsina z nich v IKEM Praha.

Na konci roku 2019 dokoncila Evropska komise evaluaci legislativy tykajici se
darcovstvi krve, krevnich slozek, tkani a bunék, tedy tzv. Krevni direktivy
a Tkanové direktivy®. Evalua¢ni dokument [SWD (2019) 375 final] mluvi o ,silné
rostouci poptdvce a vyznamné komercializaci, jako je darovdni plazmy a vajicek.
Byly také identifikovdany urcité mezery v ochrané potomki narozenych



z darovanych gamet”. |iz probiha diskuse k reformulaci obou direktiv, na coz bude
navazovat Uprava Cceské legislativy. Na problémy komercializace procedur
upozornila uz vroce 2018 i Rada Evropy v dokumentech ,Nezdakonné a neetické
aktivity s lidskymi tkanémi a bunkami”® a ,Pfiru¢ka pro implementaci principu
zakazu financniho prospéchu s ohledem na lidské télo a jeho ¢asti od zijicich nebo
zemrelych darc”°.

V Cervenci 2022 vydala Evropska komise navrh Nafizeni Evropského parlamentu
a Rady o standardech jakosti a bezpecnosti latek lidského plvodu urcenych
k pouziti u ¢lovéka a o zruSeni smérnic 2002/98/ES a 2004/23/ES. V Davodové
zpravé, casti ,Pravni zaklad”, uvadi: ,V radmci sdilené pravomoci s ¢lenskymi stdty
a v souladu se zdsadou subsidiarity svéfuje tento cldnek Smlouvy Evropské unii
mandat prijmout opatreni, ktera stanovi vysoké standardy kvality a bezpecnosti
pro ldatky lidského pavodu, pficemz c¢lenskym stdtim umoznuje zachovdvat nebo
zavddét pfisnéjsi ochrannd opatreni. Clenské stdaty nesou i naddle odpovédnost za
rozhodnuti etické a organizacni povahy, jako je napfiklad povoleni darovani
urcitych Idtek lidského pavodu nebo rozhodovdni o pridéleni urcitych latek
lidského ptvodu nebo o tom, kdo mize mit pfistup k urcitym terapiim na zdkladé
latek lidského pdvodu (napr. pfistup k terapiim v oblasti oplodnéni in vitro).
Prestoze Listina zdkladnich prdv EU poZaduje nekomercializaci lidského téla, coz
se v prdvnich predpisech EU promitd do zdsady dobrovolného bezplatného
ddrcovstvi, je na clenskych stdtech, aby definovaly podrobné provadeéeni této
zdsady v kontextu jednotlivych zemi”“'" (DlGvodova zprava, bod 2 Pravni zaklad).
V samotném navrhu nafizeni je pak hned v ivodu, bod 18, stanoveno: ,Programy
podporujici ddrcovstvi Idtek lidského plGvodu by mély byt zaloZeny na zdsadé
dobrovolného a neplaceného ddrcovstvi, na altruismu ddrce a na solidarité mezi
ddrcem a prijemcem. Dobrovolné a bezplatné ddrcovstvi Idtek lidského pdvodu je
rovnéz faktorem, ktery mizZe prispét k vysokému stupni bezpeclnosti Idtek
lidského pdvodu, a tim k ochrané lidského zdravi.” Navrh nafizeni se v soucasné
dobé projednava, nicméné se da stémér jistotou ocekavat, ze princip
dobrovolného a altruistického darcovstvi a zamér ponechat rozhodovani
o etickych otazkach zlistane v pravomoci ¢lenskych statu.

Na navrh uz reagovala Rada Evropy, ktera v lednu 2023 pfijala stanovisko své
Transplantacni komise ,CD-P-TO: Commercialization of substances of human
origin in the context of novel therapies involving human tissues and cells"7?,
vnémz upozoriluje na vysoké riziko komercializace a ztraty pristupu casti
pacientl k potifebné lé¢bé.

Je nutné rozhodovat o tom, komu a za jakych okolnosti mize byt cast téla
odebrana a komu a za jakych okolnosti poskytnuta. Je nutné zvazovat jak cisté
medicinské aspekty (rizika postupl cast téla odebirajicich, rizika uchovavani
a prevozu casti téla, rizika postupu cast téla implantujici), tak psychosocialni
a etické okolnosti, v€etné dlouhodobégjsich dopadl, moznosti pravniho ukotveni.
Casovy horizont musi byt dlouhodoby, protoZe technologie zasadnim zpGsobem

......
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gamet, které neni feSenim zdravotniho problému jednotlivce jako napf.
transplantace ledviny, ale vytvafi se rodina, coz ma znacny pfesah do
budoucnosti.

Udrzitelnost transfuzni a transplantacni mediciny, tedy predevsim dostatek
zdravych darcd, stoji na ddavére lidi vcely systém. Procedury se nazyvaji
darcovstvim, protoze stavi na altruismu a solidarité mezi lidmi. Casti téla, které
jsou k dispozici, zdaleka nedostacuji pozadavkim ,medicinského trhu”, pfinasi to
i tzv. medicinskou ¢i transplantacni turistiku. Nelze také opominout rdzné
komer¢ni zajmy vétsich ¢i mensich korporaci.



INFORMACE O VYZKUMNEM PROJEKTU

Méni se evropska legislativa, bude se ménit i legislativa Ceskd. Za vznikem
vyzkumného projektu ,Kvalita a udrZitelnost programu darcovstvi ¢asti téla v CR”
nestoji jen vazanost evropskymi dokumenty a nutnost na né reagovat zménami
legislativy ceské; hlavhim zamérem projektu je navrhnout vlastni ceskou strategii
pro udrzitelnost a kvalitu darcovskych program@ zaméfenych na zivé darce v CR.
Projekt se nezabyva medicinskymi ¢i technickymi otazkami, je orientovan cisté na
témata psychosocialni, eticka a pravni.

Primarné je orientovan na darcovstvi krve, krevnich slozek, tkani a bunék,
jejichz legislativa se v soucasné dobé meéni. Protoze vsak etické principy jsou
(zatim) pro vsechny darcovské programy stejné, jako dllezitym kontextem se
zabyvame i darcovstvim ledviny zivym darcem (z darcovstvi organt od Zivych
darcl nejcastéjsi), darcovstvim délohy (od ostatnich darcovstvi organt velmi
odlisné) a nahradnim materstvim, cozZ je velmi specificka darcovska procedura.

Cile projektu jsou:

e Popsat a srovnat: sociodemografické charakteristiky zivych darci rdznych
darcovskych programG v rdznych regionech CR, naro¢nost jednotlivych
darcovskych procedur a kompenzace za darcovstuvi.

e Identifikovat psychosocidlni a trestnépravni problémy.

e Na zakladé vysledkl empirického Setfeni navrhnout strategii ziskavani darcq,
formulovat guideline pro vypocet kompenzaci darcim, formulovat doporuceni
pro informované souhlasy darct i prijemcl, formulovat doporuceni pro praci
odbornikl z medicinské, psychosocialni i pravni oblasti.

Zucastnéna pracovisté:

Zdravotné socialni fakulta JU v Ceskych Budé&jovicich

Fakulta socialnich studii OU Ostrava

FN Plzen

FN Motol

FN Ostrava

Nemocnice Ceské Budéjovice

Centrum pro medialni etiku a dialog, Fakulta socialnich studii, MU Brno

Hlavni resitelka: Hana Konecna
Aplika¢ni garant: Ministerstvo zdravotnictvi Ceské republiky

Predlozeny text s nazvem ,Eticky posudek na reklamy shanégjici darce casti téla”
je dalSim diléim vystupem projektu. Dopliuje tyto dil¢i vystupy: ,Naroc€nost
darcovskych procedur pro zivé darce casti téla“'?; ,Kompenzace za darcovstvi
¢asti téla v CR - analyza stavu”'4; ,Prehled situace darcovstvi &asti téla v EU
s dirazem na sousedni zemé”'>; ,Piehled sociodemografickych charakteristik
darct jednotlivych darcovskych skupin®”; ,Postoje k darcovstvi ¢asti téla“. Tyto
texty jsou zakladem pro naplnéni cilG projektu.
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ETICKY POSUDEK NA REKLAMY SHANE)iCi DARCE CASTI
TELA

Executive summary / obecna doporuceni

e Reklamy na darcovstvi casti lidského téla by nemély naruSovat lidskou
dlstojnost. Mély by pojimat clovéka jako integralni bytost, autonomné se
rozhodujici o svém osudu v celistvosti; clovék ma hodnotu sam o sobé.

e Reklamy proto nesmi podporovat komodifikaci lidského téla ani jeho casti, ani
naruseni integrity lidského téla pro zistné ucely.

e Stejné tak reklamy nesmi podporovat sociadlni nerovnosti, nesmi privilegovat
ur¢itou skupinu lidi a jinou znevyhodriovat, nemély by spojovat darcovstvi
s mytem uspéchu ¢i snadného zisku.

e Na zakladé analyzy vybranych reklam muUzeme fici, Ze mimo problému
komodifikace se (zvlasté u darcovstvi gamet ¢i plazmy - viz rovnéz vyjadieni
Ministerstva zdravotnictvi CR") objevuje i dal$i problematicka praxe, kterou lze
pojmenovat jako ddrcovstvi jako Zivotni styl - tato praxe sice nenarusuje
pfimo lidskou dlstojnost, ale prezentuje neadekvatni vztah clovéka k jeho
vlastnimu télu.

e Problémem vySe zminéné praxe je i skutecnost, ze darcovstvi prezentuje jako
zcela bezpecny a komfortni proces.

e Reklamy by mély prezentovat rizika, avsak necini tak.

e Za obecné doporuceni by se dalo povazovat zasazovat ddrcovstvi do
adekvatniho kontextu zdravotnického ukonu / lékarského zdakroku; ¢im vice se
reklamni prezentace od tohoto obrazu vzdaluje, tim vice se vzdaluje
adekvatnimu hodnoceni darcovstvi a tim vice muze ovliviiovat rozhodovani
darcd ¢i darkyn neadekvatnim kontextem.

Casti lidského téla je tfeba z etického hlediska chapat jako soulast konceptu
lidské duistojnosti, jak dale tato analyza argumentuje. Proto povazujeme za
dulezité prohloubit nastroje regulace reklamy, které povedou k ochrané této
hodnoty. Nasledujici pfiklady ukazuji - na zakladé predbézného teoretického
vymezeni lidské duastojnosti a jejiho vztahu kreklamé - vybrané metody
oslovovani verejnosti. Lze na nich tedy ukazat, jak zalezi nejen na tom, jaké
informace jsou vreklamach uvadény, ale i jak jsou prezentovany a vjakém
kontextu - pravé na néj se zaméiujeme. Ctenafe této analyzy upozorfiujeme
pfedevsim na ty praxe, kdy je darcovstvi prezentovano jako ,soucast zdravotniho
stylu”, anebo je pfimo komodifikovano - z ¢asti lidského téla i z aktu darovani se
stava v obrazném vyjadreni ,zbozi", které tak degraduje ¢lovéka na rovinu smény
bézné v obchodovani. Na zakladé nize uvedenych divodld to povazujeme za
obzvlasté posSkozujici praxi, ktera se navic ani v ceském kontextu nevyhyba
i obchodovani s chudobou, kdy pfimo oslovuje (¢i apeluje) na zranitelné, socialni
¢i ekonomickou krizi zasazené socialni skupiny.

" Dostupné z: https://www.mzcr.cz/vyjadreni-ministerstva-zdravotnictvi-k-odmenam-nabizenym-a-
poskytovanym-plazmaferetickymi-centry/



1 Cile analyzy

Cilem této explorativni analyzy je na vybranych reklamnich sdélenich (jez byly
vybrany ze souboru dat poskytnutych objednavatelem analyzy) poukazat na
problematické praxe v souvislosti s reklamami na darcovstvi casti lidského téla.
Analyza se zamérfuje na vybrané reklamy, nema reprezentativni charakter a ma
slouzit pro upfesnéni prfedstavy o etickych hranicich propagace darcovstvi. | proto
je podstatny prostor vénovan vedle samotnych analyz pfedstavenim normativnich
vychodisek, kterd samotna mohou slouzit jako podklad pro dalsi diskusi o téchto
hranicich.

Z metodologického hlediska vychazime z deontologického pojeti socidlné
zodpovédné reklamy, pricemz urcujicim principem tohoto normativniho pohledu
je lidska ddstojnost. Tyto koncepty jsou dale upfesnény. Analyza vyuziva postupy
sémiotické analyzy, a to v navaznosti na koncepty Charlese Peirce - ikon, index,
symbol (Hoopes, 1991) a Rolanda Barthese - mytus (Barthes, 2004). Jednotlivé
reklamy jsou tedy interpretovany na zakladé identifikace klicovych znakl
(pojimame slozky reklamy jako mediace ideji, jako reprezentace), jez odkazuji
k urcité mytologii (napf. zdravi, Uspéch apod.). V této souvislosti jsou reklamni
sdéleni hodnocena ve vztahu k deontologickym vychodiskim.

Analyza tedy nehodnoti pravni ani faktickou (Cili otazku, nakolik jsou sdéleni
pravdiva) rovinu problému.
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2 Normativni vychodiska

V obecné roviné lze fici, ze z etického hlediska je samotnd reklamni praxe
problematicka, a to i z perspektivy nékterych zastanca volného trhu, ktefi povazuji
reklamu za naruseni moralnich norem predpokladanych samotnym ekonomickym
systémem, pfipadné ji povazuji za neefektivni (Arrington, 2012, s. 48). Z hlediska
spolecenskych dopadl jsou jako rizikové u reklamy jmenovany predevsim tyto
faktory: reklama podporuje falesné idealy sebenaplnéni, podporuje z etického
hlediska nizsSi hodnoty emocdniho, spolecenského a duchovniho bohatstvi,
vyvolava socialni spory a upfednostnuje jednotlivce pred spole¢nosti - a tato
kritika nachazi argumenty ve vSech vyznamnych etickych tradicich, deontologii
a utilitarismem pocinaje a etikou ctnosti konce (Arrington, 2012, s. 49-50). Mezi
dalsi vytky patfi naruSovani inherentnich lidskych prav reklamou jeji
jednostrannosti, podpora zavislosti, skutecnost, ze cile reklamy jsou diktovany
nikoliv pravdivosti, ale ziskem, vulgarizace (Laczniak, 2005, s. 9). Nejcastéjsim
argumentem proti témto vytkam je tvrzeni, ze reklama prosté odrazi stav
spole¢nosti a jeji hodnoty kopiruji prevazujici postoje spole¢nosti (Arrington,
2012, s. 50; Laczniak, 2005, s. 9-10).

Pri etickém posuzovani reklamy je potreba odliSit makro- a mikrouroveri. Na té
prvni se provadi obecna kritika dopadud reklamy na spole¢nost, na druhé zminéné
potom rozbor konkrétnich reklamnich praxi (Laczniak, 2005, s. 9). V této analyze
se budeme vénovat etickym problémdm vybranych reklam na mikrodrovni,
a obecngjsi otazky nastinéné vysSe tedy metodicky pomijime.

V obecné roviné lze fici, ze samoregulacni mechanismy reklamy vétSinou
povazuji za neetické tyto praxe (Laczniak, 2005, s. 11):

e zverejnovani nepravdivych nebo zavadéjicich tvrzeni;

e vypovédi, které neodrazeji skutecny nazor jedincg;

e zavadéjici informace o cené;

e verejné urazliva tvrzeni nebo obrazy;

e neopodstatnéna tvrzeni o vykonu.

Cesky kodex Rady pro reklamu mezi vychozi principy fadi (Kodex reklamy, 2013):
e nenavadét k porusovani zakonu;
e slusnost, ¢estnost a pravdivost;
e respektovani zasad Cestné soutéze;
e neohrozovat dobré jméno reklamy;
e nepropagovat plytvani nebo neracionalni spotfebu zdroja a energie;
e nepodporovat zivotni prostfedi poSkozujici chovani.

Tyto principy soustfeduje kodex kolem vSeobecnych zasad jako s/usnost -

Cestnost - pravdivost - spolecenskd odpovédnost, pficemz posledni zminénou
zasadou se mysli predevsim nevyuzivani strachu, predsudkl, povér, neurazet
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narodnostni, rasové nebo nabozenské citéni spotrebitel(l, neznevazovat domaci
tradice, zvyky a symboly (Kodex reklamy, 2013).

Z hlediska aplikované etiky je vSak potfeba podat rozsahlejsi definici
spolecenské zodpovédnosti. Ta vyjadfuje presvédceni, ze obchodni aktéfi nemaji
myslet pouze na svij zisk, ale napliovat i spolecensky hodnotnou roli; tento
princip je fundamentalni pro aplikovanou etiku, a to vcetné bioetiky i etiky
reklamy (Faunce, 2012, s. 160). Tento princip vychazi z hodnoty lidské ddstojnosti
transformované do struktury lidskych prav, pficemz lidska ddstojnost v tomto
kontextu znamena vnitfni kvalitu lidskych bytosti a spolednosti, nikoliv pouze
pravné zarucené socialni hodnoty, jako je spravedlnost ¢i rovnost (Faunce, 2012,
s. 162).

Spolecensky zodpovédné jednani tedy vychazi z hodnoty lidské dustojnosti
a lze tedy tvrdit, Ze reklama, ktera tuto lidskou ddstojnost naruSuje, nemuze byt
spoleCensky zodpovédna. Eo ipso by méla byt i proti duchu soucasné
samoregulacni upravy ceské reklamy, i kdyz je v ni spoleCenskd zodpovédnost
omezena na vyse uvedené konkrétni oblasti, nicméné z logiky véci se i Rada pro
reklamu hlasi k ideji spolecenské zodpovédnosti a vtomto smyslu i tato analyza
pojem dale rozpracovava, aby byl vyuzitelny pro analyzu zvolenych reklam.

Lidska didstojnost je nicméné pojem vagni, ktery vyzaduje upfesnéni. Lennard
Nordenfelt (2012, s. 804) rozliSuje ctyfi typy didstojnosti - dlstojnost jako
zasluha, dastojnost jako moralni nebo existencialni postaveni, distojnost jako
identita, univerzalni lidska dlstojnost.

Posledni zminény typ (v némciné Menschenwdirde) se od ostatnich lisi tim, Ze je
vlastni vSem lidskym bytostem bez rozdilu a nelze jim jej upfit. Ukazuje, ze kazdy
¢lovék ma svoji hodnotu a nesmi k nému byt pfistupovano bez respektu, nehledé
na jeho stari, etnicitu, gender apod. Je zakotven v mezinarodnich i narodnich
normach, a i kdyz jej vétSinou pfimo nedefinuji, zahrnuje napf. pravo na Zivot
a télesnou integritu, pravo na sebeurceni, na rovnost, svobodu presvédceni
a svédomi, svobodu vyzkumu apod. (Knoepffler, 2004, s. 7-13). Lidskou
distojnost viak nelze chapat pouze jako pravni ¢i filozoficky pojem, ale ma svoji
fenomenologickou rovinu - zalozenou v lidském védomi touzicim po respektu.
Proto nelze ocekavat naplnéni lidské dlstojnosti pouze od pravni upravy, ale je
nutné k ni rovnéz vychovavat (Karlberg, 2020, s. 43).

Pokud tedy vyjdeme z vychozi otazky ,jsou vybrané reklamy eticky spolecensky
zodpovédné ve vztahu k vulnerabilnim cilovym skupindm?”, je potfeba pfi jejich
analyze dbat predevsim na skutecnost, nakolik respektu;ji lidskou ddstojnost, tedy
predevsim zda:

¢ nahlizeji na lidskou bytost jako na entitu, ktera ma byt respektovana nehledé

na své socialni postaveni, vék, gender, etnicitu, nabozenské ¢i politické
presvédceni apod.;

e pojimaji ¢lovéka jako hodnotu sama o sobé (¢ili jenz nenabyva hodnoty napr.

teprve zpenézenim na trhu);
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e pojimaji ¢lovéka jako seberozvijejici se bytost usilujici o osobni naplnéni
podle vlastniho presvédceni (sebeurceni);

e pfiznavaji Clovéku zakladni lidska prava, vCetné prava na Zivot, svobodu
a télesnou integritu, anebo tato prava alespon nezpochybnuji;

e podporuji rovnost.

Tato zakladni kritéria nam budou slouzit v nasledujicim posuzovani jako
regulativni ideal, vychazejici nejen z obecné etické uvahy, ale rovnéz z pravniho
zakladu pojmu, ktery v tomto textu chapeme pravé v jeho regulativni hodnoté pro
etickou praxi (Knoepffler, 2004, s. 13-14).

Jak uvadi Suzanne Holland (2001, s. 235), ,tkané, gamety a embrya jsou Uzce
spjaty s osobnosti ¢lovéka” a jejich volnda komodifikace na neregulovaném trhu
neni schopna udrzet nase moralni zavazky k osobnosti.

Z tohoto hlediska je nutno povazovat otazky darcovstvi casti téla ve vztahu
k lidské dlstojnosti, protoZze jejim narusenim je nejen vstup do psychické, ale
i fyzické integrity ¢lovéka. Skutecnost, jak se s ¢astmi téla naklada, ale predevsim
otazka, jak je Zzadouci nakladani s nimi zobrazovano, maji vnitfni souvislost
s imperativem respektu k lidské distojnosti: zda jsou vyrazem hodnoty ¢lovéka
(nebo nabyvaji hodnoty teprve komodifikaci), zda jsou prezentovany v duchu
rovhosti (anebo casti tél lidi z nékterych socialnich skupin jsou objektivizovany,
povazovany za lepSi apod.), zda je obraz o pfipadnych nasledcich a rizicich
adekvatni, takze umoznuje ¢lovéku rozhodovat se v sebeurcujicim duchu (anebo
je prezentovan paternalisticky ¢i zavadéjici obraz pripadnych rizik).

Typickym pfikladem naruSovani principu lidské ddstojnosti v reklamach na
darcovstvi je podle dostupnych vyzkumut pravé naposledy jmenované potlacovani
rizik, ktera by méla byt z propagacniho sdéleni naprosto zifejma (Elitist and racist
egg donation ads have no place in student newspapers, 2021). Napf. Alberta et
al. (2014) ve své analyze ukazali, ze ze 424 americkych reklam, které propagovaly
finan¢ni kompenzaci, pouze 16 % obsahovalo informaci o rizicich, a to jesté jen
v minimalni podobé - konformni s taméjsi legislativou.

Dalsi vyzkum ukazal, ze 56 % webovych stranek zamérenych na darcovstvi
vajicek neodpovidalo etickym standardim na prezentaci rizik (Keehn et al., 2021).

Pokud jde o ,reproduk¢ni darcovstvi”, v€etné nahradniho materstvi, je potfeba
polozit si otazku, nakolik pfispiva obraz darcovstvi v dané reklamé k ddstojnému
materstvi. Matefstvi je vsoucasnych médiich a reklamach prezentovano
konzistentné vramci ideologie, kterou lze pojmenovat jako ,matka vedena
expertizou” - vztah matky k détem a ke spotrebé je vytvareny kolem predstavy
zeny naslouchajici radam expertd, coz je v souladu se zménou
socioekonomického systému, jenz od 70. let méni pozici matky. Jestlize drive byla
v ramci medidlnich reprezentaci umistovana predevsim do kontextu domacnosti,
dnes se vztahuje ke svym détem jako racionalni Zena, ktera nasloucha
odbornikdm a fidi se jejich radami (Lynch, 2005). Z hlediska lidské dastojnosti je
mozné tento obraz povazovat za problematicky predevsim z toho ddvodu, ze
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mUze vést k paternalismu - predstavé, ze dobra matka je povinna se fidit
pfedstavami expertd, i kdyby narusSovaly jeji osobni integritu. Zaroven tento
paternalismus muze byt Skodlivy tehdy, pokud neni zfejmé, co je duvéryhodna
expertiza a vreklamé je za expertni nazor povazovano nepodlozené nebo
odborné nekonsenzualni tvrzeni. Tato skutecnost je dudlezita predevsim proto, ze
nas vede k presvédceni, ze vreklamé je potfeba zachazet s prezentaci urcitych
tvrzeni jako expertnich obezfetné proto, ze lidé k nim mohou mit ddvéruy,
pfipadné s touto ddvérou spojuji obraz dobré matky. To lze samoziejmé zneuzit.
VySe uvedena kritéria lidské dlstojnosti je tedy tfeba ve vztahu k darcovstvi
¢asti téla upresnit, a to takto:
e pojimat casti téla jako integralni soucast lidské osobnosti, které maji
hodnotu samy o sobé (¢ili nejde o zbozi);
e uvadét rizika spojena s darcovstvim, aby se mohli pfipadni donatofi
autonomné rozhodovat (sebeurceni);
e nepodporovat socidlni nerovnosti (kazdy clovék je hodnotou sam o sobé,
zaslouzi si respekt).
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3 Priklady

Nasledujici priklady prezentuji ¢asté zplsoby fesSeni reklamniho sdéleni ve vztahu
k zadané problematice. | kdyz jde o pfipadové studie ad hoc, na zakladé
expertnich konzultaci se zadavateli posudku je povazujeme za typické.
Z metodologického hlediska vSak vzorek nereflektuje proporcionalitu distribuce
v medialnim prostoru. Cilem je poskytnout policy makerdm analyticky na
vybranych pfikladech soustfedénou argumentaci aplikovatelnou i na jiné, obdobné

pfipady.
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Priklad 1 - Darcovstvi ve zdravotnickém kontextu

Reklamni potisk automobilu na darcovstvi krve kombinuje vyrazné pismo s logem
Fakultni nemocnice Ostrava a symbolem srdce ponofeného do krve, na dvefich
ridice je uvedeno cislo bezplatné linky a webu nemocnice. Pod logem nemocnice
je rovnéz v modré slabéji pretisténa fotografie ruky napojené na hadicky pfi aktu
darcovstvi. Reklama tedy kombinuje indexikalni (fotografie) a symbolické znaky
s explicitnim oznacenim centra a vyzvou ,Potfebujeme Vas vSechny!”. Neobjevuiji
se na ném zadné osoby v socialnich rolich, zadna informace o finan¢ni nahradé za
darcovstvi, ale ani informace o rizicich; vzhledem ktomu, Ze jde o polep
automobilu, lze tuto informacdni redukovanost chapat jako inherentni danému
typu reklamy.

Reklama jasné vyjadfuje vyzvu k darovani krve bez jasnéjsiho vyjadreni Ucelu
darcovstvi, které je ale implicitné pfitomno ve spojeni centra a nemocnice, symbol
srdce odkazuje nejen ke skutecnosti, ze krev je srdcem rozhanéna do lidského
téla, ale je i symbolem lasky, pozitivhim znakem. Ruda barva ma alarmujici
charakter, zaroven je i indexem krve. Vcelku jde tedy o reklamni sdéleni zalozené
na jednoduchych, obecné srozumitelnych znacich, které vSeobecnou vyzvou zve
k participaci na zachrané zivotd, s nimiz je nemocnice, potazmo |ékarska profese
spojena. V tomto smyslu nenarusuje lidskou duistojnost, nepodporuje nerovnosti,
ale naopak vyjadfuje vSeobecnou ideu lidstvi a bezpodminecné pomoci. Reklamni

16



sdéleni odkazuje na mytologii zdravotnictvi, tedy I|ékarstvi jako expertni,
pomahajici profesi. Zasazuje tedy darcovstvi casti lidského téla do adekvatniho
kontextu a nepredstavuje z hlediska medialni etiky vyrazné;jsi problém.

Dalsi analogické priklady:
Vyse analyzovany priklad Ize dolozit jeSté letakem stejné instituce, ktery
demonstruje, ze darcovstvi jakozto vyraz bezpodminecného lidstvi Ize motivacné
spojit i s poskytovanim dalSich aktivit, zde setkani darcd - darcovstvi se zde tedy
neredukuje na sménu, ale je vyrazem lidské pospolitosti; rovnéz zlstava ve
zdravotnickém kontextu:

Jinym prikladem reklamniho sdéleni v fadném kontextu, bez komodifikace casti
lidského téla a spojovani darcovstvi s mytologii urcitého zivotniho stylu (zde apel
na obecnou, bezpodminecnou humanitu nespojenou s konkrétni predstavou napf.
mladi, zenstvi apod.- viz dale pfiklad ¢. 3, kde je tato problematika vice
diskutovéna) je webova prezentace Ceského ¢erveného kfize:
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Priklad 2 - Darcovstvi v kontextu vyrazné komodifikujicim

Reklama na socialni siti Facebook firmy Plasma Place je koncipovana jako odkaz
s titulkem ,Ziskej 14 000 K¢ - Daruj plazmu”, doplnény vyraznym (a z hlediska
kompozice Ustfednim) obrazem slozenym ze dvou fotografii a popiskem ,A co si
vyberes ty? Daruj plazmu a ziskej 1400 K¢ za 2 hodiny. Pomahej zachranovat
zivoty”. Fotografie predstavuji dvé mladé divky, z nichz prvni je oblecena jako
pracovnice fastfoodu, druhda pak v civilnim obleceni je na lékarském kresle
napojena na hadi¢ku; jde tedy o ikonické zobrazeni pracovnice/brigadnice
a darkyné, pficemz prvni je zaroven indexem Spatné placené a socialné
opovrhované prace, zobrazeni druhé pak je spojené s klidnym a rozvaznym
zplUsobem ziskavani penéz, resp. pomoci. Vyrazy tvafi toto indexikalni ¢teni obou
znakd podporuji, stejné jako texty na fotografiich - ,1400 K¢ za 8 hodin”
a , 1400 K¢ za 2 hodiny”. Lze fici, Ze reklama vyuZivd mytus Uspésnosti v soucasné
spolecnosti, kdy je mlady ¢lovék chapan jako rozumny a zodpovédny tehdy, pokud
voli efektivni fesSeni; civilni obleceni a klidny vyraz divky podporuje tu ¢ast tohoto
racionalistického mytu, ktera spojuje s Uspéchem i zadouci Zivotni styl. Reklama
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neobsahuje Zzadné blizSi informace o zdravotnich souvislostech ¢i rizicich
darcovstvi.

Lze konstatovat, Ze v této reklamé je akt darcovstvi plné komodifikovan,
darovani je spojeno s finan¢ni odménou (a teprve potom s pfipadnou pomoci -
.zachranovanim zivotd”) a ve vztahu k mytologii uUspésného a efektivné
rozvazujiciho mladi vytvari prfedstavu, Ze rozumny ¢lovék neztraci ¢as a energii
podfadnym zaméstnanim, ale radéji finan¢né zhodnocuje svoje télo - a k tomu
jesté ,zachranuje Zzivoty”. Vtomto smyslu jde o reklamu reprodukujici socialni
nerovnosti (dehumanizace hlfe placenych ¢&i nekvalifikovanych zaméstnani),
reprodukuje mytus Uspésnosti spojeny s efektivnim uzivanim vlastniho téla, jez
Ize ekvivalentné ocenovat financné. Z tohoto hlediska jde o reklamu narusujici
lidskou dastojnost, komodifikujici lidské télo a nabouravajici lidskou integritu
predstavou, ze ten, kdo se rozhoduje finané¢né nevyhodné, je ,ménécenny”. |de
tedy o reklamu, kterou lze povazovat z etického hlediska za problematickou.

Dalsi analogické priklady:

Toto reklamni sdéleni spole¢nosti Cara Plasma zasazuje komodifikaci casti
lidského téla a darcovstvi do ponékud odliSného, ale stejné zavazného kontextu.
Spojeni darcovstvi se soutézi (kompetitivni prvek narusSuje princip rovného
pristupu, ktery implikuje koncept lidské distojnosti, navic proménuje lidské télo
ve zbozi, o néz je mozné soutézit - resp. jez je mozné vlozit do soutéze jako jisty
druh vkladu slouziciho k zisku) je stejné nevhodné jako zneuzivani energetické
krize (,prispévek na energie”). Reklamni sdéleni zde navadi pfijemce k tomu, aby
poskytoval casti svého téla pro reSeni své Spatné socialni situace, a to jesté navic
pfi popfeni principu rovného pfistupu - z tohoto hlediska jde o velmi zavazné
naruseni lidské diistojnosti.
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Reklamni sdéleni spolecnosti Plazma.plus predstavuje opét jinou podobu
komodifikace casti lidského téla. Zde se darcovstvi spojuje pfimo se ziskem (Cili se
smeénou za) zbozi, odstuprfiovaného podle toho, kolikrat k odbéru doslo. Za
zvlasté nevhodné je tfeba povazovat spojovani s alkoholem (Bohemia Sekt ICE),
nebot jde o latku narusujici lidské zdravi. Ale i v pfipadé praciho gelu nebo italské
kavy je lidské télo ,smeénovano” za v domacnosti bézné pouzivané zbozi
nesouvisejici s lidskym zdravim (na rozdil od vitamind, u nichz Ize tuto souvislost
alespon nalézt) a darcovstvi je zde prezentované stejné jako bézné obchodovani
na trzisti. Jde tedy podobné o vyrazné naruseni lidské dastojnosti, kdy je lidské
télo primo soucasti kvazi-obchodniho vztahu.

21



Tento obrazek ilustruje jinou webovou prezentaci spolec¢nosti Cara Plasma,
ktera stylizuje kompenzaci do podoby e-shopu, ¢imz jesté vyraznéji prispiva
k degradaci darcovského vztahu na obchodni sménu.

Dalsi priklady komodifikace:

(UnicaPlasma)
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Priklad 3 - Darcovstvi v kontextu Zivotniho stylu (genderové zabarveny apel)

Webova prezentace zafizeni UNICA je graficky zaloZzena na dominantni fotografii
mladé, sméjici se divky, doplnéné napisem ,Darujte nadéji” (coz je iadresa
webové stranky) - ,zenam, které se touzi stat maminkami” - ,Za vynalozeny cas
a naklady nabizime kompenzaci ve vysi az 33 000 K¢ (28 000 K¢ + 5 000 za ucast
ve studii). Darovat vajicka mlzete v Praze a Brné“. Pod timto textem je pfimo
tlacitko ,Chci se stat darkyni”, které uzivatelku nasméruje na kontaktni formular
v paté stranky. Zvolené pastelové barvy (fialova, zluta, tyrkysova) podporuji
orientaci na zenskou klientelu (jde o barvy stereotypné spojené s genderem Zen,
pouzivané ¢asto v obchodech s nabidkou zboZi cileného na Zeny) a jsou indexem
jakéhosi ,div¢iho” ¢i ,zenského” spolelenstvi, pratelstvi, ale i modernosti
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a svobody - k tomu odkazuje i tsmév mladé divky, ktera jako by zpredmétnovala
volnost a bezstarostnost, zdravi a svobodu (mytus uspésného mladi). Stranka
v dalSich svych sekcich hovofi se zenami, které web navstivi, v ddvérném duchu
(.Svérte se do nejlepsi péce”, osobni rovina - jména i fotografie koordinatorek,
pfibéhy darkyn, snaha vysvétlit proces do podrobnosti); vytvafi se pfedstava, ze
vtomto ,divéim spolecCenstvi® Ize darovanim pomoci ve zcela bezpecném
a soukromém prostredi (,Cela procedura je maximalné bezpecna a komfortni,
takze druhy den po odbéru mizete pokracovat vtom, co bézné délate doma
i vpraci.” - ,Bezproblémovy a osvédceny proces pro vas pocit jistoty.”). Pfibéhy
darkyn akcentuji pozitivni vlastnosti spojené s mytem UspéSného mladi
(,studentka HR a managementu, vstficna, cilevédoma, loajalni, miluje cestovani,
lyze a tanec”, ,studentka Prirodovédecké fakulty, stile usmévava, zvidava,
zavodné plave a cvici aerobik”). V dobé psani analyzy byla stranka k dispozici
i v ukrajinstiné, ¢imz jasné cili na pripadnou klientelu ze strany ukrajinskych
uprchlic. Pri navstiveni webu se jako prvni objevi vyrazné upozornéni na ziskani
odmény 5 000 K¢ navic pfi zapojeni do studie.

Reklamni sdéleni spojuje darcovstvi s zivotnim stylem, s predstavou
bezstarostného a uspésného mladi, se solidaritou, ale i s financni odménou, ktera
je sice disledné prezentovana jako prispévek za uslou pfilezitost (kompenzace),
ale je vyrazné akcentovana. Absence rizik a zvlasté spojovani darcovstvi se
zdravym zivotnim stylem a pozitivhimi hodnotami predstavuje vyrazny posun od
pojeti darcovstvi lidského organu jako zdravotniho ukonu narusujiciho integritu
lidského téla ke zcela bezpecné a komfortni soucasti zdravého zivotniho stylu,
vnémz je navic solidarita a pomoc druhym zenam komodifikovana (financni
Castka je zde akcentovana stejné jako slova ,nadéje”, ,dar” ¢i ,splnéni velkého
snu”). Vytvali se zde predstava, Ze Uspésny Zivot mladé Zeny znamena byt matkou
(tlak na matefstvi) a Ze zdravi mladi lidé jsou pozitivni, vzdélani a ochotni podélit
se o svoje télo s druhymi za vyznamnou finan¢ni kompenzaci (racionalita,
efektivita). Jde o socialné pfijatelnéjsi variaci mytologie z pfipadu ¢. 2. Zvlasté ve
vztahu k absenci informaci o zdravotnich rizicich Ize fici, ze je zde clovek
prezentovan v souvislosti se stereotypnim a vyrazné persvazivnim mytem o mladi,
ktery nakladani s vlastnim télem transformuje do sféry zivotniho stylu.

| kdyz nelze fici, ze by reklama pfimo narusovala lidskou dustojnost, pfispiva
k neadekvatnimu chapani lidského téla a zdravi, rozhodnuti o naruseni integrity
lidského téla prezentuje jako rozhodnuti ve sféife zivotniho stylu a spojuje
darcovstvi s predstavou zdravého Zivota, coz lze z hlediska rizik povazovat za
problematické.

Dalsi analogické priklady:

Nasledujici obrazek webu spole¢nosti UnicaPlasma ukazuje variantu vySe uvedené
prezentace darcovstvi jako zivotniho stylu, tentokrat s dominantni obrazovou
slozkou, ktera posiluje souvislost mezi darcovstvim, Stastnym zivotem a finan¢ni
kompenzaci.
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Pro etické posuzovani reklamnich sdéleni darcovstvi casti lidského téla je
zvlasté v souvislosti s cilenim na mladé potfeba samostatné upozornit na
skutecnost, ze pravé v této skupiné jsou sdéleni, vyrazné orientovana na zivotni
styl, opomijejici mozna rizika odbérd ¢i dokonce vytvarejici neadekvatni vztah
k vlastnimu télu, rizikova:
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Kdo jsou nase darkyné:

Darkyné jsou nejcastéji studentky, nebo stale ¢astéji maminky na materské
dovolené, které si uvédomuji, Ze mit miminko neni samoziejmost, ale zazrak. Pro
mnoho part jsou darovana vajicka mnohdy jedinou moznosti jak mit miminko a
naplnit tim své touhy o kompletni rodiné. Podivejte se na

Zvlastnim problémem souvisejicim s prezentaci darcovstvi v kontextu Zivotniho
stylu je i cileni reklamy na mladé Zeny, predevSim studentky ¢i matky
samozivitelky apod. llustracni foto doklada, jak se bézné objevuji vyzvy
k darcovstvi na vyvéskach na vysokych Skolach, dalsi priklady (fertilityport.com
a Europlasma) demonstruji konstrukci vyznam vreklamnim sdéleni, které
posiluje spojeni darcovstvi s urcitym zivotnim stylem zranitelné socialni skupiny
(studujici se na povolani teprve pripravuji, takZze lze oCekavat jejich nizsi financni
zajisténi, matky samozivitelky ¢i matky s malym ditétem obecné patfi do skupin
ohroZzenych ekonomickymi a socidlnimi otfesy). Za zvlasté problematicky je
potfeba povazovat citovy tlak na mladé matky, ktery mize posilovat pocit, ze
jejich materstvi je potfeba spole¢nosti ,odplatit” darcovstvim. Ani v pfipadé
studujicich ¢i matek nelze povazovat reklamni sdéleni za eticky neproblematické,
protoze bez fadného kontextu zasahuje socidlni skupiny, které se ve své zivotni
situaci nemusi rozhodovat pIlné autonomné. )Jde tak o kombinaci eticky
problematického kontextu darcovstvi jako Zivotniho stylu a vyuzivani
vulnerabilni situace mladych zen.

V této souvislosti povazujeme za ddlezité jeSté zdlraznit skutecnost, ze se
v reklamni praxi objevuje i vyrazné lidskou ddstojnost narusujici prezentace
ukond reprodukéni mediciny - napf. sdéleni propagujici vybér embrya umélou
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inteligenci (viz nize). Vtomto pfipadé je navic slovni formou (,TOP EMBRYO")
vytvarena predstava, ze mezi embryi je kvalitativni rozdil, mezi nimz lze ryze
neutralnimi, technologickymi postupy rozliSovat. Konstruuje se tak obraz jakési
~embryonalni elity”, do niz jsou Zeny zvany. Jde o nebezpecny narativ eugenické
povahy, ktery casti lidského téla redukuje na ,materidl”, z néhoz muze zena
skladat svlj budouci ,Stastny” Zivot (viz obrazova slozka reklamniho sdéleni).
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Webova prezentace spole¢nosti Gennet analyzovany pfiklad doplfiuje o novy
vyznam, kdy je fotografii darcovstvi spojeno s predstavou socidlniho Uspéchu ci
dokonce pratelstvi. Reklamni sdéleni tak implikuje mytus spokojeného
a Stastného Zivota s prateli a spojuje jej s darcovstvim, &imz vytvafi eticky
problematickou vazbu a tlak - jako by spokojeni lidé, ktefi jsou obklopeni vielosti,
méli za povinnost darovat casti svého téla. | kdyz zde nejde o naruseni lidské
dastojnosti, prezentuje se neadekvatni vztah mezi socialnim uGspéchem
a darcovstvim, vytvarejici implicitni natlak na pfijemce (prijemkyni).

Nasledujici priklad je dalSi variaci, ktera jesSté vyraznéji akcentuje financni
kompenzaci a vyuziva tak mezilidskou solidaritu (,vase vajicko” je ,jedinou Sanci”)
posilenou opét vizualni prezentaci pratelstvi a spokojeného Zivota spolecné
s komodifikaci:
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Pripad 4 - Jiny priklad darcovstvi v kontextu zZivotniho stylu (genderové neutralni
apel)

Prezentace zafizeni Sana Plasma ve formé letaku vyuziva jednak vyraznych barev
(C¢ervena evokujici krev, zluta, ktera je kontrastni a zdlrazrfiuje informaci o financni
kompenzaci), jednak fotografii - na lici jsou pfiblizné dvé tfetiny plochy pokryty
fotografii mladého, usmévavého muze-studenta, doplnénou popiskem: ,Darovani
krevni plazmy pomaha: Jsem toho zivym dukazem.” Na rubu je pak priblizné
Ctvrtina prostoru pokryta fotografii ze zdravotnického zafizeni ze samotného aktu
darcovstvi krevni plazmy. Textovy doprovod akcentuje hodnotu zachrany zivota,
pomoci druhym, ale i péce o sebe sama (,kontrolujete pravidelné svij zdravotni
stav a starate se o své vlastni zdravi”). Rizika nejsou zminéna.

Celkové vyznéni reklamniho materialu spojuje darcovstvi predevsim s pomoci
druhym, se zachranou zivota, s podporou lidského Stésti (opét mytus
spokojeného mladého clovéka - studenta, racionadlni starosti o vlastni i cizi
zdravi). Akcentovan je kontext zdravotnického ukonu, skutec¢nosti, ze darcovstvi
plazmy je lékarsky ukon, a i kdyz je zvyraznéna finan¢ni kompenzace, nelze fici, ze
by finan¢ni odména byla ve sdéleni natolik dominantni, Zze by se dalo hovofit
o komodifikaci ¢asti lidského téla.

Lze fici, ze clovék je vreklamé prezentovan jako bytost, ktera si zaslouzi
stastny zivot, k cemuz mize recipient sdéleni pfispét ucasti na zdravotnim ukonu.
Integrita lidského téla je zde naruSena ve prospéch hodnoty pomoci a zachrany
zivota a neni tedy vyrazné komodifikovana, i kdyz racionalni povaha rozhodnuti
darovat je podpofena zvyznamnénim finan¢ni kompenzace. Reklama nenarusuje
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vyrazné lidskou dastojnost a zasazuje akt darcovstvi do korektniho kontextu
zdravotnického ukonu.

Nutno vSak poznamenat, Ze webova prezentace spolec¢nosti Sana Plasma
(www.sanaplasma.cz) se podstatné od vyse uvedeného liSi a v podstaté odpovida
vysledkim analyzy pfipadu ¢. 3 - darcovstvi krevni plazmy kontextualizuje jako
soucast zivotniho stylu, na kterém se clovék mulze podilet s ,kamarady” (sic),
navic propaguje ,vérnostni klub” s ¢erpanim bonusu, ktery jiz darcovstvi vyrazné
komodifikuje a lze je tedy vsouvislosti svySe uvedenym povazovat za
neadekvatni a reduktivni pojeti lidského téla, o némz se rozhoduje ve sfére
zivotniho stylu, nikoliv jako o potencialné vyrazném zasahu do jeho integrity:
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Dalsi analogické priklady:

Variace firmy Mojeplazma na analyzovany pfiklad ukazuje jesté vyraznéjsi
orientaci na znaky mladi a spokojenosti; zdlraznuje se zde pratelstvi (viz
kamaradky na obrazku i vyzva v textu - ,pfivedte kamarada”). Box s informaci
o kompenzacni ¢astce zde zabira pfiblizné Sestinu plochy sdéleni a zdlrazriuje tak
financ¢ni stranku rozhodnuti darovat. | zde je ¢lovék prezentovan jako bytost,
ktera si zaslouzi Stastny zivot, nové je individuum zasazeno do kolektivnich
vztah(, a to s vyzvou k presvédcovani druhych k darovani. Sdéleni je vagni, neni
jasné, o jaky druh pomoci jde (chybi zde zdravotnicky kontext), a proto i kdyz
reklama nenarusuje lidskou dlstojnost, Ize ji povazovat za vyraznéji apelativni,
vytvarejici implicitni tlak na pfijemce (dobfi kamaradi pomahaji spolu)
a zduaraznujici finan¢ni rozmér darcovstvi. Tento druh apelativnosti nemusi byt
v fadném kontextu dalSich, dopliujicich materiald problematicky, ale je nutné
povazovat jej za potencidlné ohroZzujici, stoji-li samostatné a napf. je-li soucasti
masivnéjsSiho oslovovani mladych lidi ve Skolach na nasténkach, letacich atd. (viz
predchozi priklad).

Podobny priklad z webové prezentace UnicaPlasma:
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Priklad 5 - Priklad vyrazné redukujiciho a komodifikujiciho sdéleni
Reklama - https://www.darovanivajicka. cz/darovanivajicek/ceskebudejovice

Darovani vaji¢ek C. Budéjovice - Kompenzace az 5 x 30 000 Ké&
Darovani vajiéek v centru Ceskych Bud&jovic. PomdzZete neplodnym param k viastnimu
ditéti?

Webova reklama spolecnosti Pronatal predstavuje minimalistickou prezentaci
formou banneru ¢i jednoduchého odkazu. Volime ji do naseho vybéru pravé proto,
Ze takovy druh reklamy se casto objevuje jako placeny obsah ve vyhledavacich, ale
Ize jej olekavat napf. i vramci on-line médii (jako jsou zpravodajské servery
apod.).

Jde o pouze textové sdéleni, vnémz je akcentovano ,darovani vajicek”, misto,
kde je Ize provést (kontextové vychazi z mista, z néhoz uzivatelka pfistupuje na
web), finan¢ni ¢astku (5 x 30 000), az v podtitulku pak ,pomoc neplodnym
pariim”. Zadné dalsi informace zde nejsou uvedeny, Ize tedy konstatovat, Ze jde
o priklad typické komodifikace casti lidského téla, ktera je spojena primarné
s finan¢ni ¢astkou. Apelativni vyznéni reklamy je posileno tim, Ze je pfimo zminéna
lokalita, v niz se uzivatelka webu nachazi, ¢imz mdze byt podporena snadnost
a naléhavost, s niz lze ¢astku obdrzet. Tkan zde neni prezentovana prakticky
vibec jako soucast lidské bytosti, ale jako moznost vydélku. Tato reklama
predstavuje vyrazné naruseni lidské distojnosti, protoze komodifikuje casti
lidského téla a dehumanizuje ¢asti lidského téla uréené k reprodukci.

Dalsi analogické priklady:

Tento druh wvyrazné redukujiciho reklamniho sdéleni je zvlasté bézny
v internetovém prostfedi, napf. na socialnich sitich, jak demonstruje nasledujici
ukazka z placenych ,stories” spolec¢nosti Cara Plasma:
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4 SHRNUTI

Na vybranych reklamnich sdélenich jsme sledovali rizné podoby darcovstvi casti
lidského téla (krev a jeji slozky, tkané a bunky). Vétsiné téchto sdéleni byl
spole¢ny akcent na finan¢ni kompenzaci, a to v rdzné mire - extrémni podobou je
ryzi komodifikace, ktera je zplUsobena predevSim redukci informaci a obrazu
darcovstvi pravé jen na tuto kompenzaci, coz se mulze dit i ruku vruce
s reprodukci socialni nerovnosti (hlGfe placena prace vs. efektivni vyuzivani
vlastniho téla k zisku). Lze konstatovat v souladu se zahrani¢nimi vyzkumy, ze
pfipadna rizika nebyla prezentovana vdbec, naopak vSechny zminéné reklamy
akcentuji bezpecnost a komfort procesu darcovstvi.

Za podstatné zjisténi Ize povazovat skutecnost, ze namisto pfimé komodifikace
reklamni sdéleni spojuji darcovstvi se zdravym Zzivotnim stylem a reprodukuji
mytologii uspésného, racionalniho a vzdélaného mladi. Zvlasté zddraznovanim
.Zenské solidarity” se tak vytvari apel na recipientky reklam, které jsou vedeny
k tomu chapat naruSovani integrity svého téla mimo lékarsky a zdravotni kontext
jako jisty moralni imperativ, v némz je zadouci se ,podélit” o svoje télo s druhymi.
| kdyz nelze fici, ze samotné toto pojeti darcovstvi narusuje primo lidskou
dastojnost, jde o neadekvatni pojeti lidského téla, které se sice nestava zbozim,
ale rozhodovani o ném je davano na roven jinym rozhodnutim o Zivotnim stylu -
navzdory zdavaznosti, potencidlnim rizikdm i souvislostem darcovstvi (zvlasté
gamet).

Je rovnéz nutné poznamenat, Ze v pfipadé darcovstvi gamet je vreklamach
zcela pominuta skutec¢nost, Zze se prenasi geneticky material matky (¢i otce,
v pripadé darcovstvi spermii) Cili je pominuta souvislost dédi¢nosti, problematika
rodiCovstvi apod., jez jsou transformovany do jakéhosi samozifejmého obrazu
L~neutralni” ¢asti lidského téla, s niz Ize nakladat v zasadé libovolné.

Otazka, zda takové pojeti casti lidského téla odporuje lidské distojnosti, je
komplexni a filozoficka, lze predpokladat, Ze vramci rlznych normativnich
pfistupl nebude shoda. Nicméné pro potfeby této analyzy konstatujme, ze
takovéto reduktivni pojeti casti lidského téla maze byt za jistych okolnosti,
a zvlasté k jistym rizikovym skupinam, jako jsou napriklad mladi lidé ¢i lidé
v nouzi, velmi problematické. Muize rovnéz vést k neadekvatnimu pohledu na
vlastni télo, jez mlze byt v extrémnim pripadé az dehumanizovano.

V tomto smyslu lze za eticky nejméné problematické reklamy chapat ty, které
darcovstvi vkladaji do jasného kontextu zdravotnického ¢i lékarského ukonu,
prezentuji je jako zachranu ¢i pomoc lidského Zivota a jen minimalné vyuzivaji
mytus zdravého zivotniho stylu, ani nekomodifikuji casti lidského téla.
V uvedenych prikladech (kromé polepu na automobilu, jenz z logickych ddvodu
muUze obsahovat jen velmi omezené mnozZstvi informaci) vSak nejsou zminéna
rizika, coz Ize povazovat zvlasté u gamet za neetické.
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